Regulamin akcji promocyjnej
,»,GABINET TO NIE MIEJSCE NA SENTYMENTY”

1. Organizator akcji
1. Organizatorem akcji promocyjnej ,,GABINET TO NIE MIEJSCE NA SENTYMENTY” (dalej:
+Akcja”) jest Kuraray Europe GmbH Ilub podmioty/osoby dziatajgce w jego imieniu (dalej:
,Organizator”).
2. Akcja ma charakter promocyjno-badawczy i stuzy zebraniu opinii lekarzy dentystéw na temat
materiatow kompozytowych stosowanych w stomatologii.

2, Cel akgiji
Celem akgji jest:
e poznanie doswiadczen lekarzy dentystéw zwigzanych z codzienng pracg z materiatami
kompozytowymi,
e umozliwienie uczestnikom przetestowania kompozytu CLEARFIL Majesty ™ ES-2 Classic,
e zebranie opinii uzytkownikéw po przeprowadzeniu testow materiatu.
Prébki produktéw przekazywane uczestnikom stanowig materiaty testowe przeznaczone wytgcznie do
celéw profesjonalnych i demonstracyjnych.

3. Uczestnicy akcji
Warunkiem udziatu w Akcji jest tgczne spetnienie wszystkich ponizszych wymagan:
e uczestnikiem Akcji moze by¢ wytgcznie lekarz dentysta lub podmiot prowadzacy praktyke
stomatologiczna.
e uczestnik musi wykonywac¢ swoéj zawdd na terenie Polski,
e uczestnik nie moze by¢ zatrudnienia przez Organizatora, ani by¢ bezposredniego
zaangazowany w przygotowanie lub realizacje Akcji.

4. Zasady udziatu w akgcji

Aby wzig¢ udziat w Akcji, nalezy:

1. Wypetni¢ formularz zgtoszeniowy dostepny na stronie Akcji i podaé dane kontaktowe, w
szczegolnosci:

o imie i nazwisko,

o hazwe gabinetu,

o numer telefonu,

o adres e-mail,

o adres do wysyiki prébki.

Nastepnie wypetni¢ ankiete dotyczgcg doswiadczen z materiatami kompozytowymi.

W ankiecie nalezy poda¢ ten sam adres e-mail, ktéry zostat wpisany w formularzu

zgtoszeniowym.

4. Zgloszenie uznaje sie za wazne wytgcznie wtedy, gdy:

o formularz adresowy zostat wypetniony poprawnie,
o ankieta zostata wypetniona w catosci,
o adres e-mail w obu formularzach jest identyczny.

5. Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji zgtoszen oraz do odrzucenia zgtoszen,
ktére sg niekompletne, zdublowane, zawierajg nieprawdziwe dane lub zostaty ztozone z
naruszeniem niniejszego regulaminu.

6. W przypadku odrzucenia zgtoszenia z powodow podanych powyzej, uczestnik zostanie o tym
poinformowany.
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5. Prébka testowa
1. Pierwsze 100 oséb, ktdre poprawnie wypetnig formularz oraz ankiete, otrzyma bezptatng
prébke produktu:
CLEARFIL Majesty™ ES-2 Trial
2. Prébki wysytane sg pocztg lub kurierem na adres wskazany w formularzu.
3. Po wyczerpaniu puli 100 probek Organizator moze zakonczy¢ przyjmowanie zgtoszen.
4. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niedostarczenie prébki w przypadku podania
przez uczestnika btednych lub niekompletnych danych adresowych.
5. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za opdznienia w dostawie wynikajgce z dziatania
operatorow pocztowych lub firm kurierskich.



6. Druga faza akcji

1.
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Organizator moze zaprosi¢ wybranych uczestnikédw do udziatu w drugiej fazie Akcji
polegajacej na wypetnieniu dodatkowej ankiety dotyczacej doswiadczen z testowanym
materialem.

Uczestnicy, ktorzy przetestujg materiat i przekazg swojg opinie w wyznaczonym terminie,
moga otrzymaé dodatkowy zestaw zawierajgcy:

CLEARFIL Majesty™ ES-2 (3,6 g)

CLEARFIL Universal Bond Quick 2 Trial (1 ml)

Liczba zestawoéw jest ograniczona, a ich przyznanie nastepuje wedtug uznania Organizatora.
Szczegoly drugiego etapu zostang przekazane uczestnikom drogg mailowa.

7. Dane osobowe i komunikacja marketingowa

1.
2.

10.

11.

Administratorem danych osobowych jest Organizator.
Dane osobowe uczestnikow podane w formularzu zgtoszeniowym bedg przetwarzane przez
Organizatora w celu:
o przeprowadzenia AKcji,
o wysytki probek materiatow testowych,
o kontaktu z uczestnikami w zwigzku z udziatem w ankiecie oraz ewentualnie drugiej
fazie Akgciji.
Podanie danych jest dobrowolne, jednak niezbedne do udziatu w Akcji.
Za wyrazng zgodg uczestnika dane mogg by¢ wykorzystywane réwniez w celach
marketingowych, w tym do:
o zapisywania danych w bazie Organizatora,
o prowadzenia biezgcej komunikacji marketingowej i informacyjnej.materiaty
edukacyjne i eksperckie,
Komunikacja marketingowa moze obejmowac w szczegdlnosci:
o informacje o nowych produktach i rozwigzaniach stomatologicznych,
o zaproszenia na szkolenia, webinary i wydarzenia branzowe,
o materiaty edukacyjne i eksperckie,
o informacje o akcjach promocyjnych i testowych.
Uczestnik ma prawo do:
o dostepu do danych,
ich sprostowania,
usuniecia,
ograniczenia przetwarzania,
whniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych.
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Uczestnik ma rowniez prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych.

Dane beda przechowywane przez okres niezbedny do realizacji Akcji oraz wymagany
przepisami prawa, a w przypadku zgody marketingowej — do momentu jej wycofania.

Zgoda na przetwarzanie danych i komunikacje marketingowg wyrazana jest poprzez
zaznaczenie odpowiedniego pola w formularzu.

Uczestnik moze wycofa¢ zgode w dowolnym momencie.

Dane przetwarzane sg zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa oraz politykg prywatnosci
dostepng na stronie AKcji.

8. Anonimowos¢ ankiety

1.
2.

Odpowiedzi udzielone w ankiecie analizowane bedg wytacznie w formie zbiorczej.
Wyniki ankiety moga zosta¢ wykorzystane w materiatach marketingowych lub informacyjnych
w sposob anonimowy.

9. Czas trwania akgcji

1.
°

Akcja trwa od momentu jej ogtoszenia do momentu:
wyczerpania puli 100 prébek
jednak nie dtuzej niz do 10 maja 2026



2. Organizator zastrzega sobie prawo do wczesniejszego zakonczenia Akcji oraz zaprzestania

przyjmowania zgtoszenh przed podanym terminem.

10. Reklamacje

1. Reklamacje dotyczace Akcji mogg by¢ zgtaszane drogg elektroniczng na adres e-mail
wskazany przez Organizatora.

2.
3.

Reklamacja powinna zawiera¢ imie i nazwisko uczestnika oraz opis zgtaszanych zastrzezenh.
Organizator rozpatrzy reklamacje w terminie 14 dni od dnia jej otrzymania.

10. Postanowienia koncowe

1.
2.
3.

Udziat w Akcji oznacza akceptacje niniejszego regulaminu.

Regulamin dostepny jest na stronie internetowej Akciji.

Organizator zastrzega sobie prawo do wprowadzenia zmian w regulaminie z waznych
przyczyn organizacyjnych lub prawnych, pod warunkiem ze zmiany te nie naruszajg praw
nabytych uczestnikéw.



